vom Umweltschutz
zum Klimaschutz,
zum Gemeinwohl
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Wir von SONNENTOR glauben
fest daran, dass in der

Natur die besten
Rezepte s en st

und langes Leben liegen. Dafiir arbeiten wir.
Davon leben wir. Und wir glauben,

s ;81 d biologische

wirtschaft

die einzige Alternative zu den Folgen von
Monokultur und Uberproduktion ist.

DerKl"eiS].a,Uf, das immer

Wiederkehrende, das sich standig
erneuernde Leben ist unser Grundprinzip.

So wie das Leb en&

Lebenlassen,

das gegenseitige Anerkennen und die

WertSChéJtZU_Il g fiir ein langfristiges

Miteinander unerlasslich sind.

demism(rleichgewicht
sein, damit die Freude

wachsen kann ...



geschichte

ursprung










ertrage

pro Hektar Anbauflache wird
ca. 1 Tonne Krauter erwirtschaftet
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1088 1990 2002 heute

Starken erkennen, Spielregeln (QM) aufstellen. Nur WIN-WIN hat Zukuntft.
Wer gibt, wird bekommen - wer sat, wird ernten!
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1988 heute

Nur konsequentes Vorleben schafft Vertrauen und Motivation.
Motivation durch Offenheit fiir Innovation, Emotion und Werte-Kommunikation.
Das schafft staindige Verbesserung.



GEMEINWOHL

TESTAT :

UDIT

SONNENTOR Krauterhandelsgesellschaft mbH

BILANZ [2012]g;,

Auditor: Christian Riither

GEMEINWOHL= messbare NACHHALTIGKEIT

KOOPERATION statt Konkurrenz

GEMEINSAM ist besser als reich und einsam

WERT
BERUHRUNGSGRUPPE

Menschenwiirde

Solidaritdt

Okologische
MNachhaltigkeit

Soziale Gerechtigkeit

Demokratische Mitbestim-
mung & Transparenz

A) Lieferantinnen

A1: Ethisches Beschaffungsmanagement

B) Geldgeberinnen

B1: Ethisches Finanzmanagement

C) Mitarbeiterlnnen
inklusive
Eigentiimerlnnen

C1: Arbeitsplatzqualitit und
Gleichstellung

C2: Gerachte Verteillung der
Erwerbsarbeit

C3: Férderung 8kologischen
Verhaltens der Mitarbeiterinnen

C4: Gerachte Verteilung des
Einkommens

C5: Innarbetriebliche Demokratie
und Transparenz

D) Kundinnen /
Produkte /
Dienstleistungen /
Mitunternehmen

D1: Ethisches Werkaufen

D2: solidaritdt mit Mitunternehmen

D3: Okaologische Gestaltung der
Produkte und Dienstleistungen

D4: Soziale Gestaltung der Produk-
te und Dienstleistungen

D5: Erhdhung der sezialen und
&kologischen Branchenstandards

E) Gesellschaftliches
Umfeld: Region, Souve-
rén, zukinftige Generati-
onen, Mitmenschen und
Matur welwaeit

E1: Sinn und gesellschaftliche
Wirkung der Produkta / DL

EZ: Beitrag zum Gemeinwesen

E3: Reduktion 8kologischer
Auswirkungen

E4: Minimierung der Gewinnaus-
schittung an Externe

ES: Gesellschaftliche Transparenz
und Mitbestimmung

Negativ-Kriterien

Verlatzung der ILO-Arbeitsnomen/

Menschenrechta

Beschaffung bel/ Kooperation mit

Unternehmen, welche die Ijl

Meanschanwirds verlezen

Mansehenurwiirdige
Produkte, z B. Tretminen,
Atomstrom, GMO

Feindliche Ubernahme

[ o
[ 9]

Sperrpatante

Dumpingpreise

Massive Umwaltbelastungen
for Skosysteme

Grobe Verstila gegen
Umweltauflagen Ijl

(z.B.: Grernzwerte)

Geplante Obsoleszenz
{kurze Lebensdauer der
Produkta)

Ungleichbezahlung von
Frauen und Minnern

Arbeitsplatzabbau oder

Standortverlagarungen bel
Gewinn

[ o
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[ o]

Téchter in Steusrcasen

Eigenkapitalverzinsung
=10 %

Michteffenlegung allar
Betelligungen und Techter

[ o]
[ 9]

Nichtoffenlegung aller Finarzflisse

an Lobbies / Eintragung Ijl

in das EU-Lobbyregister

Verhinderung eines
Betriebsrats

BILANZSUMME 595




Weil die Sonne keine Rechnung sendet —
250 m2 Photovoltaik = 63 kW Leistung




Sechs GRATIS SONNEN-Tankstellen
derzeit zwel Elektroautos




Klimaschutzpreistriger 2011

seit 2006 alle Bauwerke Passivbau
seit 1992 100 % erneuerbare Stromquellen (Wasser, Wind, Sonne)
100 % Warme aus regionalem Hackgut




Finnland

Norwegen Estland oo
semeden—+ 1ewend - 1) ATREE
Island Danemark Litauen
Canada
Irland Russland USA
Holland
Belgien Stid-Korea
Frankreich Japan
Spanien Hong Kong
Portugal Taiwan
Vietnam
Polen
Slowakei Singapur
Kroatien  Albanien Malaysia
Slowenien Australien
Ungarn Bali
Rumanien Bahrai Neuseeland
ahrain
VAE (Dubai)
[talien Kuwait

Griechenland



Tee Advent Kalender

der Bestseller




Teepyramiden
Entdecke deinen besonderen Schatz , und die Folien frisst der Regenwurm.

SONNENTOR' el SONNENTOR'

PFEFFERMINZE | 4 SCHWARZTEE

E

SonvENTOR

GRUNER TEE




Die Bio-Bengelchen Kinderlinie

emotionelle Kindheitserinnerungen
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SONNENTOR prasentiert ein vollig neues Genusskonzept fiir den Bio-Fachhandel.




-Steinertor

SONNENTOR Krems

100 mal gemacht. Alte Bauern- und GreiBlereitradition mit modernen
Genuss und Gewissen geniefBen.

)

2005 — einmal erdacht

)

Elementen entschleunigen. Gesundheit




1. Franchise Geschatt

2008 — mit Giinter Gradwohl
St. Polten, Kremser Gasse 6, Ecke Domgasse




SONNENTOR Geschatt Linz

Lentia City, Bliitenstrasse 15
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SONNENTOR Geschatt Linz

Herrenstral3e 3
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SONNENTOR Geschatt Wels

Backergasse 11

g

__n!ﬂf?j o\



SONNENTOR Geschaft Salzburg

Linzergasse 35




SONNENTOR Geschaft Brunn
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Bio-Bengelchen Garten

Auf einer groBen Spielwiese konnen die kleinen GenieBer beim
SONNENTOR Erlebnis auf Entdeckungsreise gehen.




Hildegard Krauteroase und Erlebnispfad

Sie bietet einen Ruhe- und Entspannungsbereich fiir Erwachsene. Hier kann man
Schritt fiir Schritt die Grundsatze der Hildegard von Bingen erleben.




SONNENTOR Krauterwanderweg

Stellt auf 11 Tafeln die Kulturgeschichte des Kriuterwissens vor, auf deren Uberlieferungen SONNENTOR aufbaut.
Jedes Jahr am 15. August feiern wir das traditionelle SONNENTOR Krauterfest mit dem Tag der offenen Tiir.
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SONNENTOR'










Besuchen sie

SONNENTOR auch auf facebook

unter www.facebook.com/SONNENTOR
oder www.sonnentor.com

Gut



